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Bild 61: Stahlbauwerk Gustav Miiller, Englerstrafie 1

Korrespondenzzeichen usw. Die einst reprisentative Kraft der Firmen-
ansicht ist verschwunden und mit ihr scheint auch die repriasentative Hal-
tung tiberhaupt fragwiirdig geworden zu sein.

Der Kreis hat sich geschlossen, aber die Aufgabe ist die gleiche geblieben.
Ob als verschliisselte Darstellung in Allegorie und Sinnbild, als ornamen-
tal verzierte, verschonerte Ansicht oder abgehobene, idealtypisierte, niich-
terne modellhafte Nachbildung, das Werbesignet hatte zu jeder Zeit immer
nur ein Ziel, den Firmen und Fabriken eine Aura zu vermitteln, die positiv
auf Kunden wirkt.
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